
乡村振兴

初夏的皖南竹乡，清晨的炊烟总

是升得很早。

当第一缕晨光越过竹海，卢村镇

甘溪村便在溪水声与锅灶声中醒来。

一口炖锅、一杯奶茶、一盒桃酥，看

似寻常的消费组合，如今成为越来越

多游客来到广德的理由。

网络上，它们被称作“广德三件

套”；现实中，它们串联起的是一条

城乡融合、产业兴旺、乡村振兴的发

展链条。

一锅烟火点亮竹乡生机

清晨，薄雾散去，炖锅店里炭火

渐旺，铁锅里翻滚着乳白色的汤汁，

土鸡、竹笋、咸肉在小火慢炖中慢慢

释放香气。老板朱兴军一边添柴，一

边盘算着当天的食材：“现在节假日得

提前准备，不然中午根本忙不过来。”

八点刚过，一辆辆悬挂沪、苏、

浙牌照的私家车驶进村庄。距离村口

不远的牧春民宿里，主理人宣征英正

忙着整理客房。几年前，每逢周末，

她还会为客源发愁；如今，每到节假

日，客房就被提前订满，“以前游客来

吃顿饭就走，现在很多人愿意住下来，

看竹海、逛古村、体验乡村生活。”

宣征英笑着说。

短短一年多时间，甘溪村客流量

增长约 50%。曾经安静的山村，因为

一个特色 IP，焕发出新的生机。

广德地处皖苏浙三省交界，拥有

山水、竹海、古村、古街等资源禀

赋，却长期面临不少地方共同的发展

难题：资源丰富，却缺乏辨识度；生

态优良，却缺少传播力；游客来了，

却停留时间不长、消费层次不高。

如何把资源优势真正转化为发展

优势？广德没有另起炉灶打造“新概

念”，而是从最熟悉的生活场景里寻

找答案。

一口广德炖锅，盛的是竹乡味

道。广德炖锅讲究就地取材，竹笋、

土鸡、咸肉、豆腐……看似寻常的食

材，在慢炖中融为一体，浓缩着广德

人依山而居、顺时而食的生活智慧。

一杯奶茶，连接的是年轻态的生

活方式。来到广德，不少游客都会手

捧一杯奶茶，与村口、竹海或老街合

影留念。社交平台上分享的照片、短

视频，让“广德三件套”有了更加年

轻的气质。

一盒桃酥，承载的是广德记忆。

旅行结束前，带上一盒詹记桃酥，把

广德味道带回家，与亲友分享。一次

消费、一次分享，又成为下一次旅行

的开始。

炖锅、奶茶、桃酥，分别对应

“吃、喝、带”，串起游客的消费链条，

特色 IP不断延长着游客停留时间，也

不断拓展着乡村旅游的消费空间。

从网络“出圈”走向城市品牌

互联网时代，如何让流量“留下

来”？广德在网络热度的“狂欢”中

保持清醒，让“广德三件套”稳步走

向规范化、品牌化。

2026年 6月 17日，《地标 （非

遗）美食广德炖锅》团体标准、《卡旺

卡饮品加工操作规范》、《詹记桃酥》

三项标准正式发布，对食材选用、制

作工艺、品质要求等作出明确规范。

流量可以带来关注，标准才能赢

得口碑。从“出圈”到“立标”，折

射的是广德发展理念的变化。让游客

每一次来到广德，都能品尝到同样的

味道、感受到同样的品质。

一座城市的品牌，最终还是要落

实到游客的体验上。游客为“三件

套”而来，却不止步于“三件套”。他们

走进甘溪，看见炊烟袅袅的乡村；漫

步笄山竹海，感受万亩碧青随风起伏；

驻足非遗工坊，体验国家级非遗制扇

的魅力；住进乡村民宿，在明代锁山桥

的山水之间放慢脚步。原本的一次

“打卡”，逐渐变成一场沉浸式体验。

据统计，截至 6月 30日，广德累

计接待游客 684.8万人次；五一假期跻

身同程旅行全国“宝藏小城”出游热度

榜前十；“广德三件套”相关内容全网

曝光量累计突破 184亿次。一个个数
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字背后，是特色 IP从网络热度向消费

热度、旅游热度的成功转化。

从“看风景”延伸到“品生活”，

“广德三件套”让不同年龄、不同地

域的游客都能找到属于自己的情感连

接点。正是在这样的连接中，一座竹

乡小城逐渐走进更多人的视野。

直播间里“长”出新乡村

上午十点，甘溪村主播李蓓准时

打开直播设备。

镜头缓缓掠过竹林、溪流和白墙

黛瓦，一口热气腾腾的广德炖锅很快

成为直播间里的“主角”。评论区不断

滚动着弹幕：“这就是网上很火的广德

三件套吗？”“周末一定要去看看。”

镜头之外，一批新的乡村讲述者

正在成长。

近年来，广德没有把乡村传播寄

托于少数“头部网红”，而是把目光

投向普通村民、返乡青年和基层干

部。如今，全市已培育抖音平台粉丝

达千人以上的村级主播 210余名，一

批懂乡村、爱乡村、会传播的“新农

人”，正活跃在乡村振兴一线。

直播改变的不只是传播方式，也

改变着产业发展的路径。

广德把直播间搬进茶园竹海、非

遗工坊和景区景点，累计开展直播

600余场次，带动农文旅产品销售额

突破 5200万元。一部手机、一个支

架、一场直播，把竹笋、茶叶、炖

锅、文创产品和乡村民宿推向全国市

场，让越来越多村民尝到了数字经济

带来的甜头。

事实证明，真正能够打动人心的，

从来不是刻意包装，而是真实的力量。

基于这样的认识，广德不断推动

直播、美食、赛事、文化深度融合。

国际马术赛事、天元钓技大武台、铁

人三项赛、全国木球锦标赛等品牌赛

事相继举办，线上直播观赛突破

1300万人次；“全民炖锅大舞台”活

动，相关短视频播放量突破6亿次。

从直播间到村庄，从手机屏幕到

现实生活，广德探索出一条“人人都

是推荐官、处处都是直播间、时时都

能讲故事”的传播新路径。

让乡村有了“留下来的理由”

夜幕降临，甘溪村渐渐安静下来。

炖锅店最后一桌客人离开，桌上还留

着一点热气；民宿的灯火一盏盏亮

起，像散落在竹林间的星星；直播间

收了设备，但手机屏幕上的评论还在

滚动：“明天还想再来一次。”

村庄似乎进入了休息状态，但另

一种节奏仍在延续。

过去，人们习惯用“热不热闹”

来判断一个乡村的活力，如今在广

德，问题变成另一种表达：热闹之

后，还能留下些什么？答案，藏在一

条更长的链条里。

如果说“广德三件套”让乡村被

看见，直播让乡村被熟悉，那么康养

与产业布局，则让乡村有了“留下来

的理由”。

围绕建设长三角康养旅游目的

地，广德系统推进康养产业与乡村发

展深度融合。市康养办会同市政府排

定 2026年康养基地重点项目 27个，

总投资 43.72亿元，年度计划投资

11.31亿元，目前已有 12个项目开工

建设。

这些数字并不喧闹，却在悄然改

变乡村的底层结构。

道路更加畅通，公共服务不断完

善，空间资源得到激活，游客看到的

是风景更盛、体验更丰，而更深层的

变化，是乡村正在从“被动接待游

客”，转向“主动承载生活”。

在甘溪村，几乎已听不到“流

量”这个词，因为它已经变成了更具

体的东西：一户被订满的民宿、一口

沸腾的炖锅、一段被反复分享的视

频、一条正在建设的道路。

当烟火气不再只是短暂停留的热

度，而成为长久陪伴的日常；当流量

不再只是一次性的关注，而成为稳固

的纽带，乡村振兴才

真正进入新的阶段。

在广德，这一切正在

发生。□广德市卢村镇甘溪村澄德现代庄园里，游客在品尝美味的炖锅。 陈蔚然/摄 欢迎扫码收听
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